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Le choix dimprimer
sans chimie

lle en est la premiere

surprise. Aline Taix

n'imaginait pas que

son entreprise serail

la lauréate du label
ImprimVert remis par la Re-
aion. Unlabel qui récompen-
se la démarche environne-
mentale engagee par la co-
gérante de I'lmprimerie des
Alpes,

En plein accord avec son
associe, Claude Roignot, elle
a résolument limité 'utilisa-
tion de produils chimigues e
mis en place le recyclage des
chiffons el des encres, En al-
teste ici la benne installée a
I'extérieur de |'entreprise
suivant « les conseils avi-
giz » de la Chambre des Mé-
tiers des Hautes-Alpes,

Investissement dans un gra-
veur “vert"

Limiter le recours aux pro-
duits chimigques pour im-
pression supposait un inves-
lissementl lourd dans une
maching spécifique. « On a
investi B0 000 € dans la CTP
[computer o plate) o, résu-
me Aline Taix, « Sortie de
plague directe en francais »,
traduit-elle. En clair, il s'agif
d'un graveur qui n'utilise
aucun produit chimigue. Eh
oul, cela existe dans ce sec-
teur, l'impression, qui en uli-
lise beaucoup et de lros toxi-
ques,

« On a amelioré du méme
coup les conditions de travail
du personnel », observe Ali-
ne Taix, Au prix d'un inves-
tissement qui ne represente

Aline Taix et Claude Roignot , cogérants de I'Imprimerie des Alpes, ont

investi 107 du chiffre d"affaires annuel dans un graveur direct sans

plague.

pits moins de 10 % du chiflre
d'affaires de 'entreprse.

Ce geste pour |'environne-
ment a éleé accompagne, Par
Hautes-Alpes Développe-
ment (HAD) gqui « nous &
conseillés ». El par la Chame-
bre de Commerce el d'Indus-
trie des Hautes-Alpes. « Elle
nous a aicdés a remplir les
formulaires el nous a mis en
contact avec la Région », La-
quelle, conguise, allouera
une aide représentant « en-

viron.» 10 % du montant Lo-
tal de I'investissement,

Choix du papier écologigue

Et maintenant le label Im-
prim'Vert. Aline Taix le
prend comme une recon-
naissance gqui invite 'entre-
prise a « maintenir et a déve-
lopper sa démarche environ-
nementale o,

S'inscrivant résolument
dans une dyvnamigue de pro-

EPERES

FICHE D’IDENTITE
m Limprimerie des Al
emploie huit salariés dont les

deux cogérants pour un chiffre
d'affaires de mﬁ‘ﬁﬂ €.

m Iis sont des Hautes-Alpes
principalement. L'entreprise en
compte quelques-uns dans la

ion Provence-Alpes-Cote
d'Azur, dans le nord de la
France et I'est,

QUELGUES
PUBLICATIONS

®m Livres de I'Ecole freudienne
de Paris, revues de Nature et
Environnement, documentation
gﬁ: Domaine du Mercantour

lection de !'environnement,
I'lmprimerie des Alpes con-
seille ses clients sur le choix
des papiers d'impression. Au
papier recyclé qui produit un
surcoill, 'entreprise préfére
e papier ecologigque, « On
vend du papier PEFC, qui
rentre dans une démarche
de gestion durable de la fo-
rel », Les pays producteurs
s'‘engagent a replanter ce
gqu'ils coupent.

o Le papier eécologique
prend le dessus sur le papier
recyclé parce qu'il est moins
energetivore », indigque Alai-
ne Taix. Mais la démarche a
ses limites, Economigques es-
sentiellement.

Marie-Hoélle CACHERAT



